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| helgen 6ppnade Cafe Eldorado upp i Stockholm. En pop-up
med politisk information i fokus med gratis fika, quiz, influencers
och tavlingari lagprisvarumarket Axfoods regi, riktad till forsta-
gangsvaljare som enligt egen utsago vill “forsta valet lite battre” -
lagom till Riksdagsvalet den 13 september.

Det ar latt att avfarda det som ett udda PR-grepp. Men formen
sager mer an innehallet, ett pop-up-café for demokrati som lanar
samma logik och marknadsforingsstrategi som butiker och varu-
marken finslipat i aratal, men nu riktat mot att vacka medborger-
ligt engagemang hos en generation som snart ska rosta for forsta
gangen. Fragan ar om det ar sjalva pop-up-formatet och upp-
standelse som far unga att bry sig, eller om politiska samtal skulle
racka anda. Just nu ar det pop-upen - med kortsiktig hajp, gratis
fika, snygg merch och en bra adress - som faktiskt lyckas fanga
uppmarksamheten.
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Hajp ar motorn, unga ar malgruppen

Pop-up-formatet ar ett av manga satt att skapa uppmarksamhet i
det fysiska rummet. Inom retail ar varierande koncept och pop-ups
sedan lange mer an ett PR-grepp: Co-created space, experimental
retail eller destination pop-up ar andra bara nagra exempel som
signalerar att det som skapats inte ar for evigt, eller kan tas for
givet - och det ar sallan en slump vem som lockas dit. 80 procent
av globala retailvarumarken anser att deras pop-ups varit fram-
gangsrika, och 66 procent ser dem som ett av de mest effektiva
satten att skapa “brand buzz”."

| Stockholm finns flera exempel pa liknande fenomen, sdsom de
langa koerna till den forsta Caia-butiken pa Biblioteksgatan och det
svenska godismarket Bubs konceptbutik - aven denna med egen
merch.? Liknande “buzz” skapas aven kring tillfalliga produkter,
aven om de saknar egen fysisk plats, sdsom den plotsliga populari-
teten kring Labubu-dockorna eller Arlas rosa mjolk med jordgubbs-
smak - primart for att de arfenomen dar produkterna blivit virala,
och knappheten kring dem spér pa det.®> Det gemensamma ar att
hajpen inte bygger pa produktens egentlig a varde, utan pa upp-
levelsen av att vara dar, hora till, och kunna visa att man var det. De
som dras mest till dessa fenomen ar unga som redan lever mycket
pa sociala medier - samma malgrupp som ar mest eftertraktad och
svarfangad for landets partier infor riksdagsvalet.
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Varfor lockas unga till det fysiska rummet?

Enligt Internetstiftelsen moter nastan varannan forstagangsvaljare
politiskt innehall pa TikTok - en fordubbling fran 23 procent vid valet
2022. Bland redan etablerade valjare ligger siffran under 10 procent.*
Det politiska innehallet varierar, da det skapas olika varldarinom de
sociala medierna. Antropologen Arjun Appadurai myntade redan
pa 90-talet begreppet mediescapes for denna typ av splittring.®
Appadurais poang ar att vara informationsfloden inte langre ar centralt
styrda eller synkroniserade som i det traditionella massmediesam-
hallet. Konsekvensen blir att det skapas parallella verkligheter som
sallan mots, trots att de fysiskt ar narliggande.

Unga exponeras for politiskt innehall dagligen, men det betyder
inte att de far en gemensam plats for samtal, fordjupning eller
orientering. Flodet ar snabbt, personligt och fragmenterat. Nar
politiken redan moter unga i format som bygger pa kansla, identi-
tet, estetik och social delning, blir fragan inte bara hur demokratin ska
na unga i flodet - utan hur den ska locka dem ut till andra politiska
miljoer. Café Eldorado blir darfor en brygga. Genom att sanka
trosklarna till fysisk demokrati med ett formsprak som unga redan
begriper, blir platsen socialt och kulturellt tillganglig.

4 Internetstiftelsen, Svenskarna och internet: Valspecial 2026
5 Arjun Appadurai, Modernity at Large: Cultural Dimensions of Globalization, (Minneapolis: University of Minnesota Press, 1996).
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Olika verkligheter drar olika typer

Skola, ungdomsforbund och foreningsliv ager fortfarande i hog
grad uppdraget att skapa motesplatser for demokratisk bildning.
Men for den som inte redan bar pa ett eget intresse och engagemang
finns sallan en given fysisk plats. | stallet ar det sociala medier som
blir forstahandsmotet med politiken.

Det ar den grogrund som Café Eldorado forsoker odla i. Genom
att lana virala mekanismer - uppstandelse, knapphet, det delbara
ogonblicket - kan ett pop-up-cafe som Cafe Eldorado gora det
fysiska rummet till en forlangning av flodet snarare an ett alternativ
till det. Men just dari ligger paradoxen - ett mediascape ar per
definition separerat fran ett annat, och det som gor TikTok-innehall
viralti ett flode ar sallan det som fangasialgoritmerna av ett annat.

Café Eldorado kan lasas som ett forsok att gora demokratin fysisk
igen, pa ett satt som lanar formsprak fran den samtid dar unga, i
alla fall i Stockholms innerstad, redan befinner sig. For aven om
det virala ar det som far flest att stanna upp, verkar behovet av att
faktiskt ses och samtala inte ha forsvunnit - snarare tvartom. Det
ar kanske den egentliga poangen med Café Eldorado, inte att
demokratin behover bli mer viral, utan att den, trots allt flode,
fortfarande behover ett rum.






Sa forstar videt har
pa Demoskop

Vi pa Demoskop mater inte bara vad manniskor sager
att de tanker rosta pa. Viforsoker forsta varfor, genom
att folja hur verkligheten faktiskt ser ut for olika grup-
per:vilka rum de rorsigi, vilka floden de leveri, och vad
som far dem att kanna tillhorighet just nu. Med 6ver 30
ars erfarenhet av analys forstar vimanniskan, och vi job-
bar dagligen med att analysera varumarken, opinion,
omvarld och vad som far manniskor att tanka och rosta
som de gor. Pa Demoskop foljer vi valet ur flera olika
perspektiv-och om det ar det fysiska rummet eller so-
ciala medier som faktiskt paverkar unga valjare mest ar
nagot vikommer att undersoka vidare.

Café Eldorado ar ett talande exempel pa hur landskapet
kan se utidag, och hur langt mekanismerna kring retail
som skapar hajp blir en del avdemokratin. Det aterstar
att se om fenomenet mer an en enskild kuriositet eller
snarare enillustration av en del av valrorelsen. Oavsett
kommer vi pa Demoskop att analysera saken vidare.

Valkommen att kontakta oss for mer information
och hall utkik efter vara eftervalsanalyser!

Las mer pa: www.demoskop.se
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