


Tre snabba om Demoskop

Strategiska radg\vrs Nyfikna analytiker Kunniga utvecklare
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Ett av Sveriges aldsta undersokningsforetag, sedan 1989.

- Hjalper foretag att fa fler kunder, som képer mer, betalar mer och stannar langre
- Vi kombinerar data, analys, tech med strategi och fokus pa bade kort och lang sikt
- Stravar alltid efter ett nara och langsiktigt hallbart samarbete

demoskciy




Demoskops
eko-system

Forsaljningsdata
Google Analytics
Beteendedata

Varumarkes-
trackningar

SAKRA
TILLVAXTEN

Kampanj-
matningar

Malgruppsanalyser
Kdpresor/touchpoints

Innovationstester
Produkttester

Varumarkes-
analyser
Positionering
Konkurrentanalys

MARKNAD

Kommunikations-
analyser
Medieanalyser

Employer Branding
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Mia Johnson

Campaign Manager AMF

November 2024
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Insiktsdriven kampan|







I |

Hos oss har pensionen fatt hogst avkastning
de senaste 15 aren. 7,33% minsann vilket
faktiskt ar bast i branschen: Valj AMF!

7%

AMF

Armand Duplantis, ;i Pension for dig
bast i stavhopparbranschen e som ar manniska.
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*Totalavkastning i snitt 2007-2021 bland jamforbara bolag inom traditionell forsakring.




Duplantis effekten...
Kannedom, intryck, tryggt bolag och hog avkastning

"Manga kanner till hur hogt
Duplantis hoppar och da kopplar
man den hogre avkastningen till
det. Smart reklam!”

Kannedom Intryck Tryggt bolag Hog avkastning

B Sett reklam ® Ej sett reklam

Kalla: Odyssey VM tracking, perioden maj-oktober 2022, bas: allmdnheten 25-65 ar (BAS; Kdnnedom=alla, Intryck, attribut=kdanner till AMF
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Den frivilliga ursprungsmarkningen
Fran Sverige

Tina Stugemo
Svenskmarkning AB
November 2024

frAnsverige.se Svenskmirkning AB

2024-11-18



Snabb fakta om Fran Sverige-market
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* Det ar en frivillig 13aNVH
ursprungsmarkning
* 5 kriterier
LIVSMEDELSFORETAGEN

* Vifinansieras av licensavgift och
kontrollavgift

* Vi kommunicerar och har SR (o) (s
samarbeten i alla kanaler
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Hur paverkar insiktsarbete hur ni kommunicerar med
era kunder?

-

Kampanjmatnlng

Fran Sverige
September 2024

demosko\pjs

Vi sammanstaller insikter fran undersékningar till kommersiella
rapporter, t ex Ostrapporten

 Kommunicerar med partners och presentationer olika forum
* Insikter ar underlag for att skapa strategi- och taktikplaner

 Kommunicerar till olika malgrupper om insikterna t ex utvecklingen
av KPl:er t e x kinnedom, fortroende och kunskap over flera ar

Svenskmirkning AB



Kan du ge ett konkret exempel pa en framgangsrik
- kommunikationskampanj som varit sarskilt insiktsdriven?

 Okad kdnnedom, fortroende och kunskap.

» Fran Sverige Veckorna v38-39: 500 exponeringar i
butik och kommunikationskampanj 360 grader

* Inspiration & samarbete

» Smaka pa Fran Sverige event
med butiker fran alla kedjor och
leverantorer “minimarknad”

Kampanjmaterial
som visades for
respondenterna

* Undersokningar t ex
kampanjbudskapet,
intervjuer i butik med
handlare och konsumenter

Svenskmirkning AB



Vilka var de storsta utmaningarna ni stétte pa nar ni integrerade insikter i
- er kommunikationsstrategi, och hur loste ni dem?

 Att ga fran att synas brett till att prioritera
var vi ska vaxa och utvecklas, att
kraftsamla resurser

* Att prioritera malgrupper

Svenskmirkning AB
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e Tack!

Titta efter market

U ‘\' FRAN
SVERIGE

Tina Stugemo
VD Svenskmérkning AB
tina.stugemo@svenskmarkning.se
Mobil +4670-244 19 99

fransverige.se 2024-11-18 Svenskmiirkning AB
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